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Eines al nuvol per crear i compartir coneixement (en linia) / Unitat 2
1. ELS BLOGS

Un blog és un lloc web que s'utilitza com una plataforma per publicar contingut
en linia. En termes generals, un blog consisteix en una serie de publicacions,
conegudes com a "entrades" o "posts", que es presenten en ordre cronologic
invers (del més recent al més antic).

Els blogs poden cobrir una amplia varietat de temes i formats, des de diaris
personals i opinions politiques, fins a publicacions de negocis i consells de moda.
També poden incloure diferents tipus de contingut, com ara text, imatges, videos
i audio.

Sovint, els blogs sén administrats per una o diverses persones que sén els
"autors" o "bloguers" que creen el contingut. Els lectors poden interactuar amb
els autors a través de comentaris o compartir els continguts a les xarxes socials.

Els blogs poden ser una eina valuosa per als individus i les empreses, ja que
poden ser utilitzats per construir una audiéncia en linia, compartir informacid i
coneixements, i establir 'autoritat en un tema especific.

Es poden classificar en cinc tipus diferents: personal, professional, sectorial,
corporatiu i col-laboratiu. Cada tipus té un enfocament diferent i pot convertir-
se des d'un diari personal a una font de coneixement i millora continua, util i amb
exit per a una massa de subscriptors o consumidors regulars del contingut. Si
s'obren al public, poden fins i tot monetitzar-se a través de publicitat i patrocinis, o
mitjancant la venda de productes i serveis relacionats amb el contingut del bloc.

1.1. Blogs personals

Son els blogs més comuns. Els blogs personals sén una gran forma d'expressar-
se i opinar sobre qualsevol tema de l'interés propi. Funcionen com a diari intim o
registre personal.

Moltes persones creen el seu blog personal per compartir opinié sobre
determinats temes, parlar sobre les seves experiencies, contar el seu dia a dia,
etc. S6n una bona manera d’agafar experiéncia, tot i que és complicat que tenguin
exit, llevat que es tracti d'una persona famosa.

Si el blog té una finalitat personal, no cal que l'autor segueixi cap estratégia o
norma, n’hi ha prou a deixar-se dur per la llibertat a I'hora de redactar i compartir.

1.2. Blogs professionals

Creats amb la intenci6 de promoure i desenvolupar la marca professional
d’una persona o oferir serveis, sén blogs enfocats a un mercat determinat i tenen
I'objectiu d'aconseqguir una clientela.

En aquests tipus de blogs, al final de cada entrada sol haver-hi I'opcié de registrar-
se o s'ofereix un servei, sigui gratuit o de pagament.

Qualsevol persona pot crear el seu blog i marca personal per demostrar els seus
coneixements i treure profit de les seves passions. A diferéncia del que passaria
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amb els blogs personals, aqui és necessari seguir un ritme de publicacions amb
una estratégia determinada segons els objectius proposats.

Alguns exemples de blogs professionals sén els de Dulceida (www.dulceida.com),
fet amb Blogger, i https://www.emezeta.com, de José Roman Hernandez, de
tematiques molt diferents.

1.3. Blogs sectorials

Els blogs sectorials (niche blogs) sén els que no pretenen enfortir la marca d’'una
persona O empresa, sind que cerquen compartir temes que interessin
determinats sectors. Es a dir, estan enfocats a aconseguir posicionament a
Google (aplicant el concepte de SEO, comentat en l'apartat 2.1) en un determinat
sector o tematica de mida variable.

Se solen caracteritzar per tenir diferents autors, andonims o coneguts, i per
incloure publicitat, ja que l'objectiu d'aquests blogs és tenir el maxim nombre de
visites per incrementar els ingressos per anuncis pagats. S'assemblen molt al
model d’'una revista de tematica especifica que es pugui trobar als quioscs.

Un exemple és «Mejor con Salud» (https://mejorconsalud.com/), blog dedicat a
compartir contingut original sobre temes de salut.

1.4. Blogs corporatius

Sén els blogs creats per les grans empreses, I'objectiu de les quals és disposar
d’'un espai de comunicacié amb la seva clientela i compartir informacié rellevant
sobre la marca i els productes. Aquests blogs solen estar allotjats al lloc web de
'empresa i s'utilitzen per proporcionar informacié util, promoure la interaccio
amb els clients i fomentar la fidelitat dels usuaris.

Els beneficis dels blogs corporatius inclouen la possibilitat de compartir noticies i
actualitzacions sobre I'empresa, productes o serveis, a més de proporcionar una
plataforma per a l'educacié i l'intercanvi d'informacié sobre la indUstria on es
troba I'empresa. També es poden utilitzar per millorar la imatge de la marca en
compartir informacié sobre les iniciatives socials o ambientals de I'empresa. A
meés, els blogs corporatius poden ajudar a millorar el posicionament en els motors
de cerca, ja que el contingut frequent i rellevant pot augmentar la visibilitat en
linia i atraure transit al lloc web.

Un exemple és el blog corporatiu de [leina Canva «Aprende»
(https://www.canva.com/es mx/aprende/), que es dedica a crear continguts
relacionats amb el disseny, fotografia, educacioé i negocis.
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1.5. Blogs col-laboratius

Es caracteritzen principalment per tenir molts autors o autores amb un
objectiu comu. Aquests blogs es caracteritzen per tenir una estructura de
participacio oberta, la qual cosa significa que qualsevol pot contribuir al contingut
o participar en les discussions que es generen al blog.

Aqui hi ha algunes coses que pots saber sobre els blogs col-laboratius:

» Participacioé oberta. La principal caracteristica dels blogs col-laboratius és
que permeten una participacié oberta en la creaci6 de contingut.
Qualsevol persona pot contribuir amb contingut, ja sigui en forma
d'articles, comentaris o discussions.

» Diversitat de punts de vista. En permetre la participacié oberta, els blogs
col-laboratius poden oferir una amplia varietat de perspectives i opinions
sobre un tema. Aixd0 pot enriquir el contingut del blog i fer-ho més
interessant per als lectors.

« Comunitat. Els blogs col-laboratius també poden fomentar el sentit de
comunitat entre els col-laboradors i els lectors. En treballar junts en la
creacié de contingut i discutir temes d'interes, els col-laboradors es poden
sentir més connectats entre sii amb els lectors del blog.

» Responsabilitat compartida. La creacié i gestié d'un blog col-laboratiu pot
ser compartida entre diversos col-laboradors. Els col-laboradors han de
treballar junts per establir normes clares sobre el que es pot publicar al
blog, com es moderen els comentaris i com s'aborda el comportament
inapropiat. Aix0 ajuda a mantenir la integritat del blog i garanteix que tots
els col-laboradors estiguin treballant junts en la mateixa adreca.

En general, els blogs col-laboratius poden ser una manera efectiva de crear
contingut ric i variat, construir una comunitat i compartir coneixements i
perspectives de diverses persones. Tot i aix0, també poden presentar
desafiaments en termes de coordinacié dels diferents col-laboradors del blog.

1.6. Blogs a I'administracié publica

A les administracions publiques també s'hi poden trobar blogs: des de personals
a col-laboratius o fins i tot sectorials.

L'ds de blogs per part de les administracions publiques pot ser beneficiés en
molts sentits:

» Comunicacio. Els blogs s6n una manera efectiva de comunicar informacio
important als ciutadans, com ara noticies, politiques i programes
governamentals. A més, es poden utilitzar per mantenir la ciutadania
informada sobre els projectes i activitats en curs.

« Transparencia. Els blogs poden ser una eina per fomentar la transparéncia
i la rendicié de comptes a I'administracié publica. En publicar informacié
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rellevant, els ciutadans poden estar al corrent del que esta succeint al
govern i monitoritzar I'exercici dels funcionaris publics.

+ Participacié ciutadana. Els blogs també es poden utilitzar per fomentar la
participacio ciutadana. En permetre comentaris als blogs i respondre les
preguntes dels ciutadans, els governs poden involucrar la ciutadania en el
procés de presa de decisions i augmentar la seva participacié en la politica
publica.

» Interacci6 social. L'ds de blogs també permet la interaccié social entre
I'administracié publica i els ciutadans. Els ciutadans es poden connectar
amb funcionaris publics i compartir les seves opinions i suggeriments
sobre politiques governamentals.

» Millora de la imatge publica. L'Us de blogs pot millorar la imatge publica de
I'administracié publica. En proporcionar informacié clara i concisa i
respondre a les inquietuds dels ciutadans, els governs poden demostrar el
seu compromis amb la transparencia i la participacié ciutadana, cosa que
en pot millorar la reputacio.

En general, els blogs d'Internet s6n una poderosa eina perque les administracions
publiques es comuniquin amb els ciutadans i fomentin la participacié ciutadana i
la transparencia.

Es poden veure exemples de blogs de I'administraci6 al recull que Amalia Lopez
Acera (docent de I'EBAP) té al seu web, a lI'entrada «25 exemples de blogs a
I'administracio publica»

(https://amalialopezacera.com/25-blogs-administracion-publica/).
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2. COM ES POT TENIR UN BLOG D'EXIT

2.1. Atreure lectors (SEO i SEM)

Quan es fa una recerca sobre un tema a Internet, és habitual teclejar el que s'esta
cercant als motors de cerca (Google, Bing, Yahoo, etc.), els quals presenten una
llista ordenada de resultats. Quin ordre se segueix en aquesta llista? Per que surt
un lloc web en la primera posicié i no en la cinquena? Es aqui on entra en joc el
concepte optimitzacié natural —search engine optimization (SEO)— o
l'optimitzacié per a motors de cerca o posicionament organic als cercadors,
concepte complex i molt extens, de manera que només se'n fan cinc céntims.

Perque un lloc web aparegui als motors de cerca, el propietari o propietaria del
lloc ha de permetre que «les aranyes» o robots dels motors de cerca el rastregin
de dalt a baix (normalment és un procés automatic, perd es pot evitar aquest
procés si aixi ho desitja). Depenent de si el lloc web compleix unes «directives»,
conegudes només pel mateix motor de cerca, el lloc estara classificat més a dalt
o més baix en comparacié de la manera que tenen els altres llocs web per
complir-les. Aquesta classificacié pot variar en qualsevol moment per diversos
motius: canvis en el motor de cerca, augment de rendiment de la competéencia,
canvi en les tendéncies de de les persones usuaries, etc. Es per aixd que el SEO és
complex i requereix una dedicacié constant.

Tot i que son unes «directives» desconegudes, |'elevada competéncia que hi ha
per aconseguir que el lloc web d'una empresa estigui al capdavant dels resultats
de les cerques —fins i tot hi ha empreses dedicades exclusivament a aixo— fa que
els experts si puguin deduir-ne algunes de les normes basiques, presentades a
continuacid, que tenen éxit i permeten que el lloc web escali posicions.

e Normes internes. S6n millores que s’han de tenir en compte respecte del
contingut, 'aparenca, I'accessibilitat, etc. Es destaquen les seglents:

— Disseny web responsiu. Tot lloc web no adaptat a tots els dispositius, des
d'ordinadors fins a mobils, rep una penalitzacio6.

— Permetre l'accés del motor al lloc web. Com més vegades i més
eficientment el motor de cerca pugui rastrejar contingut del lloc web,
millor. Per aixo s’han d'evitar continguts duplicats, pagines no trobades (el
famods «error 404»), pagines amb imatges de mides molt grans, etc.

— Experiéncia d'usuari. Els motors de cerca volen que les persones usuaries
tenguin la millor experiencia web possible, per tant valoren positivament
I'adaptabilitat a dispositius mobils, el contingut, la usabilitat, la velocitat del
temps de carrega, I'estructura d'enllagos interns dins el lloc, etc.; és a dir,
tots aquells factors que fan que un persona usuaria passi temps de
manera agradable a un lloc web.

— Creacié de contingut de qualitat. El contingut del lloc web ha de ser
entenedor i de gran valor i ha de girar entorn de paraules clau, que seran
aquelles per les quals les persones usuaries les trobaran.
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Per exemple, si una persona usuaria cerca per «tipus de bicicletes»,
apareixeran els llocs web el contingut dels quals tracta de bicicletes i que
utilitzen paraules relacionades amb l'esport i les bicicletes. Crear titols
Unics i descripcions pertinents del contingut de cada pagina. Cada
pagina del lloc és una targeta de presentacié per al cercador. Els titols i les
descripcions son punts de partida per a la identificacié dels termes
rellevants del lloc per als cercadors.

— Enllagar internament les pagines del lloc de manera ordenada i clara.

— Optimitzar les URL o adreces web de manera que siguin «xamigables» per
a la persona usuaria i que donin una pista d'on s'accedeix.

Exemple: https://www.pccomponentes.com/smartphone-moviles en lloc de
https://www.youtube.com/watch?v=KMaFsudO46 (indescriptible).

— Fer émfasi en la seguretat del lloc web. Per exemple, accedint a través
d’'HTTPS en lloc d'HTTP.

e Normes externes. S'empren per millorar la notorietat del lloc web en els
mitjans en linia. Per norma general, se cerca aconseguir mencions en linia de
llocs web, en forma d'enllac.

— Aconseguir que altres webs enllacin amb el lloc web o /inkbuilding. Es la
técnica de SEO que dona més bons resultats. L'escenari ideal seria aquell
en que aquests llocs webs enllacin amb un altre de manera natural sense
haver-ho de forcar. Es considera artificial quan es fa de manera forcada
pero es simula com si fos natural.

Per exemple, si un blog petit parla d'un tema interessant i és referenciat
per un lloc web de gran renom, com ara un diari o revista tematica, llavors
el blog petit creix molt per la referencia externa del diari i, a més, per la
rellevancia que té el mateix diari per al cercador. Si la referencia proveé d'un
blog petit, el creixement és menor.

— Crear comptes del lloc web a les xarxes socials. D'aquesta manera,
s'obren tots els canals de comunicacié cap al lloc web, per la qual cosa
s'aconsegueixen també les redireccions de trafic cap al lloc web.

Un altre concepte relacionat amb el posicionament és marqueting de cercadors
—search engine marketing (SEM). Gracies al SEM, s'estableix un model de
pagament dels llocs webs cap als motors de cerca a canvi de la publicacié
d’anuncis sobre els llocs webs als mateixos motors.

En aquest model, les persones propietaries del lloc web estableix quina quantitat
vol pagar al cercador per cada clic que faci una persona usuaria al seu anunci. Es
crea aixi com un sistema de subhasta per veure qui paga més al cercador, per clic
rebut; . D'aquesta forma, els llocs webs que més paguen apareixen abans o més
destacats respecte dels altres. Per exemple, un lloc web A decideix pagar 10
centims al cercador per cada vegada que una persona usuaria faci clic al seu
anunci, pero el que no sap és que un lloc web B ha establert aquest limit a 10
euros; per tant, el lloc web B apareixera abans que el lloc web A en els resultats
del cercador.
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Figura 1. Exemple de bons resultats de SEO i de SEM.

A la figura 1 hi ha exemples de SEO i de SEM. Les publicacions marcades com a
«anunci», destacades en la figura, sén resultat d'una campanya d'anuncis fets en
SEM. Per cada clic que la persona usuaria fa a aquestes publicacions destacades,
I'empresa proveidora (PCComponentes i El Corte Inglés, en aquest cas) paga una
quantia determinada a Google. Com més exit tenguin aquestes publicacions, més
paga 'empresa a Google.

El cas del SEO, per altre costat, es pot veure amb les publicacions de Xataka,
Amazon i Media Markt (davall la publicacié d’El Corte Inglés). En aquest cas, es
demostra la bona feina realitzada per Xataka, que ha duit a terme tota una
estratégia a I'nora de fer les seves publicacions, de manera que compleix, i molt
bé, les normes basiques comentades anteriorment, i guanya la competicié a
Amazon i MediaMarkt. Es cert que Xataka no ven televisors (es tracta d'una revista
digital de tecnologia) i no és la competéncia d’Amazon ni de MediaMarkt, pero
amb la redaccié d’'aquesta guia de compra aconsegueix visites, que gracies al seu
model de negoci transforma en diners pels anuncis que té inserits al seu lloc web i
sense pagar a Google.
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El SEM es contraposa al SEO, doncs, perqué s6n dos models diferents de
posicionament als cercadors. Un ho fa a través d’anuncis patrocinats (SEM),
entrant dins aquest model de pagament amb els cercadors, mentre que l'altre
(SEO) ho fa a través del coneixement dels cercadors i la competicié constant
perqué els resultats apareguin en primer lloc.

2.2. Retenir lectors

Per a l'eéxit d'un blog és molt important fer que la gent hi entri, pero tan
important és atreure els lectors com retenir-los i fidelitzar-los. Si se’'n van i no
tornen, l'impacte del blog es redueix.

La millor manera de retenir lectors s'aconsegueix amb un contingut de qualitat,
ben estructurat i ben planejat. Abans d'educar els lectors és necessari, doncs,
educar la ment de I'autor o autora:

e No tenir por d’escriure. Cal fixar el tema de que es vol parlar. Pot no estar del
tot definit, pero ha de tenir una base comuna del que acabara sent. En tenir la
idea, s’ha de crear el blog i s’ha de comencar a escriure.

« Qualitat abans que quantitat. Es recomanable escriure només quan es
consideri que es compleixen uns determinats estandards de qualitat perqué,
al final, si es publicant cada dia contingut que no convida a ser llegit, els
lectors acabaran per no llegir. Es a dir, sha de mantenir una certa periodicitat,
perd no té per que ser diariament.

e Compromis. Dur un blog durant les estones lliure és complicat per la
compaginacié6 amb la vida diaria (feina, familia, estudis, etc.). Una vegada
superada la por a escriure, és questié de dedicacid, recordant cada cert temps
els motius inicials que dugueren a la confeccié del blog.

e No s’ha de pretendre ser el que no s'és. Com ja es va comentar a la unitat 1,
un blog té un marcat to personal, és a dir, és un reflex dels coneixements i les
experieéncies personals i professionals d'un mateix. Alguns missatges,
publicacions o entrades s’escriuran amb certesa, altres seran idees prenent
forma, pero el que no poden ser mai és quelcom que no reflecteixi la realitat
de la persona que escriu. Les mentides, que es veuen rapid, i la reputaci6 a
Internet poden marcar la diferéncia entre I'éxit i el fracas.

e Ser humil. Shan de mesurar els éxits i no s’han de deixar dur per I'ego. Hi ha
moltes dades, com nombre de ‘m’agrada’, subscripcions, visites, etc., que
poden ennuvolar la ment. Es important pensar fredament i centrar-se en els
objectius marcats inicialment.

Seqguint la directriu de qualitat abans que quantitat, cal destacar que la publicaci6
de les entrades o missatges és una de les parts més importants del blog. Les
entrades proporcionen el contingut en qué es basa el blog. Es important sequir
una estratégia a I’hora de publicar els continguts, ja que si no és de qualitat,
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tracta d'una tematica no adequada o no esta ben plantejada i redactada, I'éxit del
blog sera molt reduit:

1.

Pensar en el lector. Es a dir, definir el public objectiu del blog i
proporciona-li contingut dedicat a ell.

Importancia d'un bon titol. Un bon titular fa la meitat de la noticia. Els
diaris en sén especialistes, atés que aconsegueixen la lectura dels
reportatges partint d'una linia o dues de text. Als blogs passa el mateix: si
no es presenta el contingut d'una manera correcta, ja pot estar ben escrita
la publicacié que ningu la llegira. Un bon titol ha de captar l'atencid, ser
explicit, interessar el lector i, sobretot, no enganar.

Donar un toc unic al tema i als continguts del blog. S’ha de notar que
I'ha escrit 'autor o autora. Als lectors no els agrada llegir sobre un tema i
adonar-se que ja han llegit la publicacié en una altra part. S'ha d’evitar
copiar fragments d'informacié d'altres blogs i, si es fa, cal citar-ne la font.

Fer llegibles els articles. Sha de fer servir sempre el mateix to, amb
consisteéncia i coheréncia, les idees s’han de separar en paragrafs i s’ha de
redactar sense errades ortografiques.

Incorporar-hi contingut amb periodicitat. La imatge d'un blog
abandonat és molt dolenta, perqué pot donar la impressié que ja no es
publicara més, la qual cosa fa perdre els lectors fidelitzats. S'ha d'escriure
de manera periodica, perd0 sempre recordant que, com s’ha comentat
abans, qualitat abans que quantitat.

Convertir el blog en una comunitat interactiva. Cal fomentar la
participacio entre els sequidors, a fi que el blog sigui un espai d'intercanvi
didees i no un monoleg per part de l'autor. L'experiéncia pot ser
enriquidora.

Enllacar el bloc internament i externament. Cal redirigir els lectors a
altres publicacions del blog, de manera que no llegeixin només una
publicacié i, en haver acabat, surtin de la pagina. Sha d’aconseguir que
llegeixin tant com sigui possible tot el que els pugui interessar del blog, i
s’ha de col-laborar amb altres persones autores de blogs similars per
incloure-hi referéencies mutues i aconseguir que els lectors dels altres blogs
també es converteixin en subscriptors propis. No es pot aconseguir l'exit
actuant tot sol.

3. CREACIO D'UN BLOG AMB BLOGGER

Blogger és una plataforma, propietat de Google, que permet als usuaris crear i
allotjar el seu propi blog en linia de forma gratuita. Ofereix una amplia gamma
d'eines i caracteristiques personalitzables perque els usuaris puguin dissenyar i
administrar el vostre bloc segons les vostres necessitats i preferéncies.

Es una eina per a la creacié de blogs que destaca per la seva simplicitat. Per aixo,
es va convertir en el principal motiu de la popularitzacié dels blogs en la primera
década del segle xxI.
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Durant la resta de la unitat, sacompanya durant el procés de creacié d'un blog
mitjancant Blogger, mentre s'explica cada una de les parts de que esta formada
I'eina. El blog resultant d’aquest procés és a https://curstic34.blogspot.com/.

Per poder comencar amb Blogger, s’ha d’'accedir a https://www.blogger.com/, clicar
sobre «Crea el teu blog» (figura 2) i iniciar sessié en un compte de Google
(adreca de Gmail). Si ja es disposa d'un blog, només cal iniciar la sessi6 en un
compte de Google.

Nota. En un compte de Blogger, es poden crear multiples blogs.

|8 Blogger INICIA LA SESSI

Escriu sobre les teves passions, a la teva manera

Crea un blog original i atractiu. Es facil i gratuit.

= L. - - - =
Figura 2. Pantalla inicial de Blogger.com.

Comenca ja el procés de creaci6 del blog amb la tria del nom. Aquest nom sera el
titol que apareixera a la part superior (figura 3).

Tria un nom per al blog

Aguest és el titol gue e strara a la part superior del biog

Curs de I'EBAP TIC0020|

OMET CANCELLA  SEGUENT

Figura 3. Assignacié de titol al blog

Al nostre exemple, fem servir el nom «Curs de I'EBAP TIC0020», pero cal recordar
que, a I'enunciat de I'exercici, es sollicita un nom diferent.

A continuacié, es demana triar una adreca o URL per al blog. Aquesta URL sera el
nom que posarem als navegadors web per poder-hi accedir. En el nostre cas:

https://curstic34.blogspot.com (figura 4).
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Tria un URL per al blog

Els usuaris trobaran el teu blog en linia amb aguesta adreca

web

curstic34 .blogspot.com

ANTERIOR CANCEL-LA  SEGUENT

Figura 4. Assignacié de URL del blog

Ara toca escollir el teu nom, aixi com apareixera per als lectors. En el nostre cas,
«Eines al ndvol per crear i compartir coneixement»

Confirma el nom de visualitzacio

Com vols que es mostri el teu nom als lectors del blog?

Eines al nuvol per crear i compartir coneixement

ANTERIOR CANCEL-LA  FINALITZA

Figura 5. Confirmacié del nom

Tant el titol com l'adreca del blog es poden modificar més tard en l'apartat de
configuracioé (vegeu l'apartat 3.2).

Ja s’ha creat el blog! Aquest és l'aspecte (figura 6) que s’ha creat amb la plantilla
del tipus «Contempo Light» i amb la informacié introduida.
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e Curs de 'EBAP TIC0020

\ /
Aquino hi ha res
EINES AL NUVOL PER CREAR |
COMPARTIR CONEIXEMENT

((_AccEDEIX AL PERFIL )

Informa d'un Us abusiu

B Amb la tecnologia de Blogger

Imatges del tema creades per Michael Elkan

Figura 6. Blog creat. Aspecte inicial.

3.1. Estructura d'un blog
Un blog esta compost principalment per dues parts:

e Part publica, que és la que tot lector veu i que es pot visualitzar a la imatge
anterior (figura 6).

e Part privada, que és el panell d'administracié (figura 8). Només la pot veure
l'autor o autora del blog, I'ajuda a escriure cada publicaci6 o entrada i li
permet configurar el blog al seu gust amb la possibilitat de canviar molts
aspectes: els colors de la lletra, el fons, la instal-lacié dels diferents gadgets o
complements...

e Curs de 'EBAP TIC0020
) \ Un curs de 'EBAP on es mostra la creacié d'un blog
e

EINES AL NUVOL PER CREAR |
COMPARTIR CONEIXEMENT

Sistema d'avaluacié

(" ACCEDEIX AL PERFIL | de febrer 20, 2
(_Accepeix AL PERFIL ) de febrer 20, 2022

hie Avaluacio Es dura a terme una avaluacié continua on es valorara la participacic i implicacié dels alumnes en la
ataforma en lini i a realitzacié dels exercicis i proves davaluacié de cada madul. Concretament, el curs.
l o

obligatories segtients: Exercicis de les unitats didactiques 1 n total el
haura activitats voluntaries que sera ades (10% de la nota final). Per superar el curs sera

necessari haver entregat el 80% dels exercicis obligatoris i nota mitjana d'un 5 de tots els exercicis. Es considerz

Entrades populars
@R Publica un comentari a l'entrada MES INFORMACIO
Sistema d'avaluacié e

Avaluacié Es dura a terme una

avelimois continua on s valorsrs la Benvinguts al curs de I'EBAP <

participacic i implicacié de

de febrer 20, 2022

MES INFORMACIO

En acabar 'activitat d'aprenentatge, Falumnat ha de ser capag de: - General: - Congixer el funcionament basic d'Internet i

de les eines que ofereix per la creacié | comparticié de continguts en linia. = Conéixer un conjunt d'eines per incrementar la
clividual ) I

"
Arxiu ~ g :
gestionar la informacié a la gue accedir periddicament. = Aprendre noves d'organitzacio

Figura 7. Estructura basica de la part publica del blog.

La part publica té una estructura basica que no es pot modificar pero que pot
variar segons la plantilla o tema instal-lat. En la plantilla actual del blog (figura 7),
es poden diferenciar:
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e Titol. Text escrit abans durant la configuracié inicial. Ocupa la part superior
del blog o capcalera.

e Descripcié. Situada just davall el titol, és un component opcional que
permet donar informaci6 més detallada sobre la tematica del blog.
Inicialment és buit, perd es pot modificar en la configuracié del blog (vegeu
l'apartat 3.2).

e Entrades. So6n les publicacions dels blogs i sacompanyen d'una data i una
hora de publicacio, els comentaris dels lectors —si la persona autora els
permet— i un sistema d'etiquetatge que permet l'agrupaci6 amb altres
entrades.

Es mostren a la pantalla inicial ordenades cronoldogicament de la més
recent a la més antiga. Apareixen de manera limitada, per la qual cosa si el
nombre sobrepassa el limit, Blogger proporciona un enllag a la part
inferior per anar a les entrades antigues.

Per trobar una entrada antiga en particular, hi ha disponible l'apartat
«Archivo», que permet accedir directament a entrades publicades un dia
en concret. Si no es recorda el dia de la publicacié, es pot emprar el
sistema d'etiquetatge, que permet classificar les entrades segons les
etiquetes col-locades a la publicacié. Hi ha altres maneres de navegar entre
publicacions perd es necessita la instal-lacié de gadgets, com «Entradas
destacadas» o «Entradas populares». Finalment, una altra opcio és a través
del cercador, a la part superior dreta.

o Espai per a gadgets. Situat a un costat de les entrades, és I'espai que es
reserva per a la col-locacioé de tot tipus de gadgets que l'autor vulgui posar i
que proporciona funcionalitats extra. Aquest espai pot ser modificat des
del panell d'administraci6 (vegeu lapartat 3.4) i ho fa a través de la
incorporacié o ordenacio dels gadgets.

=0 Q. @ @ ] @
Curs de 'EBAP TIC0020

Todos (2) B ADMINISTRAR
B Benvinguts al curs de 'EBAP ®» 5§ © @

Publicados * 22 jun 2020 entac < o 17

ji: Estadisticas

Sistema d'avaluacio Victor Herrera @

Comentarios S Publicados * 22 jun 2020 < 0 4

Ingresos

Paginas

L

m

$

[}

B Disefio
T Tema

£ Configuracion

M Lista delectura

& Verblog

Figura 8. Panell d’administracié de Blogger o part privada, que només veu l'autor o autora.

El panell d'administracioé, o part privada, és molt similar a l'aspecte visual que
presenta Gmail. A la part esquerra hi ha els diferents apartats, i a la dreta, les
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opcions o funcionalitats de cada un. Destaquen els apartats «Entradas»,
«Estadisticas» i «Comentarios»:

El submenu «Entradas» (figura 9) apareixen totes les entrades del nostre blog.
Pitjant damunt I'opci6 «Todos» podem seleccionar quin tipus d’entrades volem
veure a la pantalla. Hi ha cinc opcions:

e «Todos», on es poden veure totes les entrades fetes (ocultes i visibles).

e «Publicados», que mostra totes les entrades que sén visibles.

e «Borrador», que mostra totes les entrades que no son visibles.

e «Programadas», que mostra totes les entrades que estan preparades per
convertir-se visibles a una determinada data i hora.

e «Papelera», es mostren les entrades descartades del blog. Aquestes entrades
poden ser restaurades o eliminades definitivament.

Les entrades de la paperera s'eliminen definitivament passats els 30 dies.

= Q @ @ =
Curs de I'EBAP TIC0020
Toaos () o — B commIsTRAR
i Publicadas (2)
uts al curs de 'EBAP Victor Herrera‘
Bomador {0) os - 22 jun 2020 < 0 7
B cniada s - 22ju S C
Programadas (0)
ii: Estadisticas
1 d'avaluacio Victor Herrera .

Papelera (0)
B Comentarios — mmreeOS * 22 jUN 2020 < 0 14

Ingresos

Paginas

$

o

B Disefio
T Tema

£ Configuracion
M Lista de lectura

[ verblog

Figura 9. Apartat «Entradas».

El submenu «Estadisticas» (figura 10) que ens ddéna accés a la pagina
d’estadistiques del blog.

Tenim un desplegable en la part superior dreta on es pot seleccionar fins a quan
volem que es mostrin les dades de visites a les entrades al blog.
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= e @ B =
Curs de 'EBAP TIC0020

-+ NUEVA ENTRADA N N
0 seguidores 2 entradas 0 comentarios

B Entradas

. Estadisticas Desde siempre 148 Hoy 0 Ayer 0 Estemes 0 Ultimomes 5

Comentarios

Ingresos » Ultimos 12 meses

Paginas

= Entrada més reciente
Disefio

Benvinguts al curs de IEBAP

el 22 jun 2020

Configuracion istas

g @0 e B F

Lista de lectura

Ver blog

<]

1abr  1may 1jun 1jul lage  1sept  toct Tnov  1dic 1 ene 1feb  1mar

Figura 10. Apartat «Estadisticas».

El submenu «Comentarios» (figura 17) mostra i classifica tots els comentaris
escrits a cada entrada. Permet, a més, eliminar completament els comentaris fets
pels lectors, eliminar solament el seu contingut o marcar-los com a correu brossa
(spam) o no desitjat, ja sigui perque el comentari és publicitat encoberta o un
comentari que no compleix les normes de comportament.

També podem decidir que es mostrin tots el comentaris, solament els pendents
de moderacid, els publicats o classificats com spam.

z@ o =@

Curs de I'EBAP TIC0020

Todos (1) ADMINISTRAR

=+ NUEVA ENTRADA

Victor Herrera ha comentado "Benvinguts al curs de I'EBAP" Justo ahora

M'agrada molt aquests blog
B Entradas .

li: Estadisticas
B Comentarios
S Ingresos

O péginas

Figura 11. «Comentarios».

3.2. Configuracié basica

Blogger disposa d’'una serie d'opcions de configuracié que normalment només es
fixen una sola vegada pero que poden ser modificades en qualsevol moment. Per
accedir-hi, s’ha de fer sempre des del panell d'administracio, a l'opcio
«Configuracién» (figura 12).
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Curs de 'EBAP TIC0020
Bésicos
+ NUEVA ENTRADA
Titulo
Curs de 'EBAP TIC0020
B Entradas
Descripcion
fi: Estadisticas Curs de I'EBAP on es mostra la creacio de blogs, entre d'altres.
M Comentarios Idioma del blog
Catalan - catala
$  Ingresos
Contenido para adultos
“_:] Paginas Mostrar la advertencia a los lectores del blog
=) Disefio ID de medicion de Google Analytics
Icono de pagina
T Tema
€& Configuracion
M Listade lectura Privacidad
[ Verblog Visible para los buscadores @
Permitir que los buscadores encuentren tu blog
Términos del Servicio - Privacidad
Politica de Contenidos

Figura 12. Configuracié basica del blog.
A la pagina de configuracio tenim els seguents apartats:
» «Bdsicos». Opcions de configuracié basiques com el canvi del titol i la
descripcio del blog, el seu idioma o la icona de la pagina web del blog.

* «Privacidad». Podem decidir si volem que el blog pugui ser trobat a partir
dels resultats dels cercadors d'Internet, com Google, Yandex, bing...

* «Publicacién». Permet definir la direcci6 web del blog dins el lloc de
blogger, indicar si tenim un altre domini, extern a blogger, per al nostre
blog i activar la redireccié al nou domini.

* «HTTPS», permet augmentar la seguretat de les comunicacions forcant a
utilitzar el protocol sequr de comunicacions https.

» «Permisos». Permet establir/afegir administradors del blog i les persones
autores del blog. Decidir els permisos de lectura...

* «Entradas», Configuracié sobre el nombre maxim d’entrades a la pantalla
principal, frequéncia d'arxiu de les entrades, definir plantilles per generar-
les...

» «Comentarios». Opcions per als comentaris, com ubicaci6, privacitat i
moderacio dels comentaris.

» «Correo electronico». Opcions de crear entrades des de correus electronics,
configuracié de les notificacio a adreces electroniques...

+ «Formato». Configuracié sobre el format de la dates al blog.

» «Ftiquetas meta». Permet afegir paraules clau per descriure el blog.
Aquestes paraules son utilitzades pels cercadors d'Internet.
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» «Errores y redirecciones». Opcions avancades per configurar pagines per
I'error 404 (pagina no trobada) i redireccions personalitzades (errors 300).

* «Rastreadores e indexacion ». Opcions avancades de configuracié del blog
per facilitar-ne la trobada a través dels motors de cerca com Google. S'ha
d'anar en compte perqué una mala configuraci6 pot ser
contraproduent i que el blog perdi visibilitat a Internet.

» Altres opcions com ara copies de seguretat, eliminaci6 del blog,
monetitzacio , etc.

3.3. Creacid i edicié basica d'una entrada

El centre del blog és el contingut. Per publicar contingut s’ha de crear una
entrada. A Blogger, crear una entrada és, també, senzill.

Per crear una entrada o editar-ne una ja creada, en el panell d'administracio, a
'opcié del menu «Entradas», es poden consultar i editar les entrades ja existents
o crear-ne una de nova. Per crear-ne una basta pitjar sobre el bot6
que esta situat en la part superior del menu de I'esquerra de la web.

S'obre la pantalla representada en la figura 13, on es pot veure un editor de texts
molt similar al que es pot trobar a un document de Google, de Word o de Writer.

A & ® = @

@® Previsualitza
Requisits de participacio

/- e o [ - Padgaf- | B I U T A 2 © M- M- ©

alumnes hauran de fer la seva sol licitud a |TEBAP

Cap suggeriment coincident

Figura 13. Editor de text de Blogger, similar a Word o LibreOffice Writer.

L'editor de texts, tot i que és senzill, és molt potent, ja que, a part de I'entrada de
text sense format, també accepta la creaci6 de llistes, text amb format, etc.,
incloent-hi la inserci6 de contingut multimedia (imatges i videos a través de
YouTube). Es pot fer a través de l'opcié «Redactar» (opcié més visual) i «<HTML»
(una opcié avancada, ja que es requereix coneixer el llenguatge d'etiquetes
HTML).

Per redactar la publicacio, és important, primer, escollir el titol de I'entrada
seqguint el que s'ha explicat en l'apartat 3.2, i després, comencar la confeccié de la
publicacio.

A la part dreta, hi ha un submend amb diferents configuracions:
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» «Etiquetas». Permet afegir etiquetes o paraules clau a partir de les quals les
publicacions s'identificaran. Es una manera dagrupar conjunts de
publicacions a partir d'una paraula o més.

» «Publicada el ...». Dona l'opci6 de poder programar la publicaci6 de
I'entrada. Es una eina molt util si es planifica adequadament, ja que permet
avancar molta de feina i deixar-ho tot fet perqué es vagi publicant a gust
de cada persona.

» «Enlace permanente». Seguint la descripcié de l'apartat 3.2, Blogger facilita
personalitzar 'URL o adreca de la publicaci6, de manera que sigui
amigable per a les persones usuaries i siguin més facils de trobar a través
dels motors de cerca com Google.

» «Ubicacion». Permet adjuntar una ubicacié a I'entrada.

* «Opciones». Diferents opcions, entre altres, respecte a l'admissié de
comentaris de lectors.

A la part superior dreta, hi ha diferents opcions que permeten:

@ visaprevia = 1 Un menu desplegable que té dues opcions:

- | @ vismpreviadeentrada |: ENs mostra com quedara l'entrada al nostre blog. La vista
prévia només és visible per els autors, no per la resta de la gent.

B Guardar : Desa els canvis que hem fet dins I'entrada.

m: Aquesta opci6é permet dir al programa que pot fer visible I'entrada el

dia i hora que hem establit. Si no es programa la publicacid, aquesta sera
immediata. Abans de publicar I'entrada, ens demana confirmacio (figura 14).

Vols publicar I'entrada?

Aquesta opcid publicarad aquesta entrada al blog.

CANCEL-LA  CONFIRMA

Figura 14. Confirmacid de publicacié d'entrada

3.4. Disseny i gadgets

Inicialment, durant la configuraci6 del blog, el programa ens assigna
automaticament el tipus de plantilla «Contempo Light», que determina l'aspecte i
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I'estructura del blog. Una plantilla és un conjunt d'estructures basiques amb un
aspecte visual i gadgets (ginys o widgets) preinstal-lats, i és facilment instal-lable i
configurable.

A continuacié es mostra com canviar-la, personalitzar-la i afegir-hi gadgets, que
permeten ampliar les funcionalitats o les opcions del blog, com ara mostrar dades
personals de la persona autora o 'arxiu d’entrades.

La configuracié respecte de la plantilla o tema actual i la possibilitat de
personalitzar-la i canviar-la és a l'opci6 de menu (figura 15). Fent-hi
clic es veu, primer, la plantilla actual configurada i la seva previsualitzacié a
pantalla d'ordinador i a pantalla de dispositiu mobil. Pitjant sobre «Personalitzar»
es pot accedir, també, a opcions per personalitzar la plantilla, si es desitja, com el
canvi de colors, I'estructura basica, el tipus de font, etc.

Més avall, a la part inferior de l'apartat, es poden veure altres temes o plantilles
disponibles, amb la seva estructura, colors, etc. El canvi d'una plantilla o tema per
una altra és tan senzill com seleccionar-ne una, previsualitzar-la per veure el
resultat del canvi i personalitzar-la i canviar-la.

EG @ @

Curs de '[EBAP TIC0020

e e El meutema
pems— Contempo Light

z Y PERSONALITZA
B Entrades ‘r-. -.

Ry
ii: Estadistiques i |
M Comentaris Y
-
S Guanys -
D Pagines
B Disseny Contempo
T Tema 9
¢ Configuracié
M Llista de lectura

[/A Mostra el blog

Faploriug Bayunlthe Skysersprs: Hiking in
Mong hons.

Figura 15. Pantalla de previsualitzacié i canvi de plantilla.

Tot i que el canvi de la plantilla permet personalitzar més l'aspecte i I'estructura
basica, és en I'apartat «Disseny» (figura 16) on es pot veure com esta estructurat el
blog amb les seves seccions (capgalera, entrades, diferents gadgetss...) i permet
afegir, eliminar i ordenar els gadgets que li atorguen funcionalitats diferents de
les que ja aporta la plantilla.
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La llista de gadgets és molt nombrosa. Al blog s’hi han instal-lat «Entradas
destacadas», que mostra les entrades més destacades del blog, i «Entradas
populares», amb les entrades que més comentaris i visites han rebut. Aixi i tot, les
possibilitats sén molt variades i és una questio personal decidir si es vol afegir un
gadgets o un altre.

Eg @ =@

s gadgets del teu blog. Fes clic als gadgets | arrossega'ls per reordenar-los. Utilitza el Dissenyador de temes per canviar
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Figura 16. Pantalla de disseny de la plantilla.
Es poden destacar dues accions:

e Afegir un nou gadget . En fer clic, apareix una finestra amb els gadgets que hi
ha disponibles. Es poden escollir i afegir segons les necessitats. Per al blog del
curs s’han afegit els gadget mitjancant «Entrada destacada» i «Entradas
populares».

e Reordenar els gadgets. Es poden canviar de lloc cada gadgets seleccionant un
a la part esquerra de cada un i movent-lo cap al lloc desitjat.
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